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Nombre de la Asignatura:
Comercializacion de Productos Agricolas

Adscrita al departamento de: HRS/SEM

Ciencias Sociales Clave TEO |PRAC | Créditos
Nivel de Plan de Estudios: 4 0 8
Licenciatura

Requisitos de seriacion:
Economia Agricola

Area:

Complementaria

Caracter de la asignatura:
Obligatoria

Tipo de la asignatura:
Teorica

Modalidad:

Curso

Niimero de horas semana: 4

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Analizar los principales problemas a que se enfrenta el productor agricola en el complejo
proceso de la comercializacion de productos e insumos agricolas, en el mercado nacional e
internacional.

No. UNIDADES HORAS
| Introduccién 4
I Proceso de produccion y distribucion de productos 10

agricolas

111 Estudio de mercados de productos agricolas 10
10\% Politica estatal en materia de comercializacion agricola 10
\ Comercio exterior de productos e insumos agricolas 10
VI Problemas actuales a los que se enfrentan los 10

productores campesinos

v Estrategias de mercadotecnia aplicables a productos 10

agricolas
TOTAL DE HORAS 64
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UNIDAD 1. INTRODUCCION.
Numero de horas para la unidad: 4

Objetivo de la unidad: Conocer la panoramica del curso, asi como los conceptos basicos
del ambito de la comercializacién de productos agricolas.

Contenido tematico de la unidad:
Tema 1: Objeto de estudio de la comercializacion.
Tema 2: Produccion y distribucion de productos agropecuarios.
UNIDAD II. PROCESO DE PRODUCCION Y DISTRIBUCION DE PRODUCTOS
AGRICOLAS.
Numero de horas para la unidad: 10
Objetivo de la unidad: Conocer las etapas que componen el proceso de produccion-
comercializacién de los productos agricolas, asi como la relaciéon que se establece en la
unidad produccién-distribucion.
Contenido tematico de la unidad:
Tema 1: Etapas del proceso de produccion.
Tema 2: Proceso de distribucion.
Tema 3: Relacion produccién—distribucion.
Tema 4: Principales canales de comercializacion
Subtema a: Directos e indirectos.
UNIDAD III. ESTUDIO DE MERCADOS DE PRODUCTOS AGRICOLAS.

Numero de horas por unidad: 10

Objetivo de la unidad: Conocer la estructura del mercado, asi como los diversos tipos del
mismo que permitan optimizar la comercializacién de productos agricolas.

Contenido tematico de la unidad:
Tema 1: Mercado local, regional, nacional e internacional.

Tema 2: Oferta y demanda de productos agricolas.
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Tema 3: Situacion actual del mercado nacional e internacional.
Tema 4: Factores que inciden en el aumento 6 disminucion de precios de
productos agricolas.
UNIDAD IV. POLfT,ICA ESTATAL EN MATERIA DE COMERCIALIZACION
AGRICOLA.

Numero de horas para la unidad: 10

Objetivo de la unidad: Conocer la politica gubernamental en relacion al proceso de
comercializacion.

Contenido temadtico de la unidad:
Tema 1: Politica econémica actual.
Tema 2: Politica econémica del sector agropecuario
Subtema a: Politica de precios

Subtema b: Politica crediticia
Subtema c: Politica de subsidios.

UNIDAD V. COMERCIO EXTERIOR DE PRODUCTOS E INSUMOS
AGRICOLAS.

Numero de horas para la unidad: 10
Objetivo de la unidad: Conocer y analizar el mercado internacional en lo que a exportacion-
importacion de productos agricolas se refiere; asi como buscar la diversificacion de los
productos nacionales en los mercados externos.
Contenido tematico de la unidad:

Tema 1: Organismos nacionales e internacionales de apoyo al comercio exterior.

Tema 2: Sistemas de simplificacion para la exportacién de productos agricolas.

Tema 3: Las ventajas comparativas de los productos agricolas nacionales.
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UNIDAD VI. PROBLEMAS ACTUALES A LOS QUE SE ENFRENTAN LOS
PRODUCTORES CAMPESINOS.

Numero de horas para la unidad: 10

Objetivo de la unidad: Conocer la problemdtica actual por la que atraviesan los productores
en la comercializacién de sus productos.

Contenido tematico de la unidad:
Tema 1: Carencia suficiente y oportuna de créditos.
Tema 3: Sistema de precios y precios de garantia.
Tema 4: Falta de apoyo técnico.
Tema 5: Intermediarismo.
Tema 6: Falta de infraestructura.
UNIDAD VII. ESTRATEGIAS DE MERCADOTECNIA APLICABLES A
PRODUCTOS AGRICOLAS.
Numero de horas para unidad: 10
Objetivo de la unidad: Conocer y proponer las técnicas de mercadotecnia que faciliten y
permitan el consumo de productos agricolas como un sistema integrado al proceso de
comercializacion.
Contenido tematico de la unidad:

Tema 1: Concepto de mercadotecnia.

Tema 2: La mercadotecnia como herramienta para la comercializacion de
productos agricolas.

Tema 3: El consumidor y la mercadotecnia.

Tema 4: Alternativas de la comercializacién de productos agricolas.
METODOLOGIA DE ENSENANZA APRENDIZAJE

Exposicion del profesor, exposiciones de los estudiantes, trabajo en grupos, utilizaciéon de
medios audiovisuales.
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TECNICAS DE ENSENANZA ELEMENTOS DE EVALUACION

EXPOSICION ORAL X) EXAMENES PARCIALES X)
SEMINARIOS X) EXAMENES FINALES X)
LECTURAS OBLIGATORIAS X) TAREAS Y TRABAJOS X)
TRABAJO DE INVESTIGACION (X) PARTICIPACION EN CLASE X)
NORMAS DE EVALUACION

Exdmenes parciales 80 %

Participaciones y tareas 20 %

Total 100 %

PERFIL PROFESIOGRAFICO DEL DOCENTE

Docente con licenciatura en Economia, con experiencia en el sector agropecuario.
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6. Flores, P. J. 2001. EI contexto del comercio exterior de México: relatos y oportunidades
en el mercado global. Edit. UNAM. México.

7. Haag y Soto. 1995. El mercado de los productos agropecuarios. Edit. Limusa. México.

8. Ledesma, A. C. 1997. Nuevos principios de comercio internacional. Edit. Ediciones
Macchi. Argentina.

9. Recio, F. y Sodi, D. 2000. Abasto y distribucién en las grandes metrdpolis, el caso de la
ciudad de México. Edit. Nueva Imagen. México.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

No se considera necesario seflalar otra mas.
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