
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 
FACULTAD DE ESTUDIOS SUPERIORES CUAUTITLAN 
LICENCIATURA: DISENO Y COMUNICACION VISUAL 

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE: 
PUBLICI DAD 

IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA 
MODALIDAD: Curso I 
TIPO DE ASIGNATURA: Te6rica 
SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Octavo 
CARACTER DE LA ASIGNATURA: Optativa 
NUMERO DE CREDITOS: 12 
HORAS DE Semanas 
CLASE A LA 2 Te6ricas: 2 Practicas: 0 
SEMANA: de clase: 

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Ninguna 
SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Ninguna 

OBJETIVO GENERAL 
lntroducir al alumna en los principios basicos de Ia publicidad. 

OBJETIVOS ESPECiFICOS 
AI finalizar el curse, el alumno: 

TOTAL 
16 DE 

HORAS: 
32 

A) ldentificara y valorara Ia propaganda y Ia publ icidad como una actividad profesional en el 
desarrollo socioecon6mico del pais. 
B) Conocera y aplicara las tecnicas del proceso creative en Ia comunicaci6n grafica. 
C) Sabra disefiar estrategias de comunicaci6n y el plan de medics para Ia difusi6n de 
mensajes. 
D) Describira los principales medics de difusi6n, su organizaci6n dentro de las campafias de 
propaganda, para llevar a cabo un proceso de comunicaci6n de masas. 
) Planeara y elaborara una plataforma creativa. 
G) Construira y evaluara una campana publicitaria o propagandistica. 
H) Planeara y disenara un racional creative. 
I) Conocera y util izara los elementos que intervienen en el desarrollo de un plan de medics. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Selecci6n del Medio 4 0 
2 Plataforma Creativa 4 0 
3 Construir para Evaluar 4 0 
4 Administraci6n y Restricciones 4 0 
5 Procesos 4 0 
6 lndividuo Subjetivo 4 0 
7 Conocimiento y Decision 4 0 

Tareas de lnvestigaci6n y Ejercicios Practicos 4 0 



Total de Horas Te6ricas 
Total de Horas Practicas 

Total de Horas 

CONTENIDO TEMATICO 

Unidad 1: Selecci6n del medio 
1 .1. Planeaci6n 
1.2. Ventajas de los medias de acuerdo a sus caracterfsticas 

32 I 

I 0 
32 

1.3. Evaluaci6n del media con base en las caracterfsticas del mercado del producto 
1 .4. Presupuesto 
1.5. Peso publicitario I propagandfstico 

Unidad II: Plataforma Creativa 
2.1. Lo verbal 

2.1.1. Posicionamiento 
2.1.2. Gimick 
2.1 .3. Slogan 
2.1.4. Promesa basica 
2.1.5. Razonamiento 

2.2. Lo visual 
2.2.1. Caracter 
2.2.2. Sfmbolos 

Unidad Ill: Construir para evaluar 
3.1. Estrategia general de comunicaci6n 
3.2. Estrategia creativa 
3.3. Racional creativo 
3.4. Evaluaci6n de Ia campana 

Unidad IV: Administraci6n y restricciones 
4.1 . Administraci6n de tiempos y difusi6n 
4.2. Agendas de publicidad 

4.2.1. lnstituciones gubernamentales 
4.2.2. lnstituciones educativas 
4.2.3. lnstituciones privadas 

4.3. Restricciones legales 
4.3.1. Educaci6n 
4.3.2. Gobierno 
4.3.3. Salubridad 
4.3.4. La moral 

Unidad V: Procesos 
5.1. Una idea 
5.2. Visualizaci6n 



5.3. La magia de pensar creativamente 

Unidad VI: lndividuo subjetivo. 
6.1. Las emociones 
6.2. Afecto a Ia posicion 
6.3. Afecto a Ia posesi6n 
6.4. El simbolo 

6.4.1 . Una lectura inconsciente 
6.4.2. Una decodificaci6n consciente 

6.5. Geometria social 
6.5.1. De Ia estructura social 
6.5.2. De Ia 16gica del pueblo 

Unidad VII: Conocimiento y decision 
7.1. Creative o cognositivo 

7.1.1. Comparar o discernir 
7.1.2. Codificar o estratificar 

7.2. Experiencia y conocimiento 
7.2.1. lmaginar y proyectar 
7.2.2. Disenar para proyectar 

7.3. Las decisiones 
7.3.1. Impulse y rigidez 
7.3.2. lmaginar para interpretar 
7.3.3. Considerar para crear 
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CIBERGRAFiA 

www. gestiopolis. com/recursos/. . ./concmerc. htm 
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ../ 

Exposici6n audiovisual ../ 

Ejercicios dentro de clase ../ 

Ejercicios fuera del aula ../ 

Lecturas obligatorias ../ 

Trabajo de investigaci6n ../ 

Practicas de taller ../ 

Practicas de campo ../ 

Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ../ 

Examen final ../ 

Trabajos y tareas fuera del aula ../ 

Participaci6n en clase ../ 

Asistencia ../ 

Exposici6n de seminarios por los alumnos 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
Lie. En Diseno Grafico, En Artes Visuales, Diseno Publicitario, 
Comunicaci6n Grafica, Relaciones Mercadotecnia 
Diseno y Comunicaci6n Humanas, 
Visual , Lie. En Relaciones Relaciones 
lnternacionales, Lie. Publicas, Publicidad 
Sociologfa Mercadotecn ia 
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